
Рiшс,шя 

разово'i спепiалiзовано"i вченоi· рад11 

про 11р11суджс1111я стуnспя доктора фiлософii' 

Здобувач ступс11я }lоктора фiJюcoфi 'i ПЕРЕСУНЬКО м,,хайло 

М111.олайов11•1 1988 року народження, гром,щя11нн Укра'iнн , освiта внща: 

у 2009 роцi -закiнчив Н,щiо11ал 1,ний тех нiч 11ий у11iвсрситет Укра·111и 

«Ки'iвсью1й полiтехнiчннй i11ститут iменi /горя Сiкорського». Ступiнь вищо·i 

осв iт11: бакалавр. С11е11iальнiсть «Пр11лади»; 

у 201 О роцi закi 11•111 в Нацiоналы111й технiч 11ий унiверситет Укра'i1111 

«к11·1вський полiтехнiч1111i1 iнститут iмe11i ! горя Сiкорсько1·0». Стуniнь вищо·i 

освi ·ги: бакалавр. Cne11in..iьнi cт 1, «Маркстнtt r>): 

у 2011 роцi закiнч 11в Нацiонал1,ний тсхнiчш1й унiверснтет Укра·111и 

«к11·1пськ1-1й 11олiтехнiч1111й iнститут iмe11i ! горя Сiкорського>>. Ступi111, вищоi· 

освiт11: с11сцiалiст. Спецiальнiсть <<Гlр11лаю1 точно·i ~,еханiки». 

Працюс на noca11i Генерального директора компанi'i AncientSmithy lnc. 

Внконав акреднтовану освiтньо-наукову програму 075 «Маркетинг». 

Разова спецiа.11 i ·ювана вчсщ1 рада. утворена наказом Державного 

11еко~1ерцiй11ого пiдприсмства «Державш1й унiверснтет «Ки'i
вськ11i1 авiацiйннй 

i1-1ст1пут» м. К1йв вiд « 17» квiтня 2026 року № 250/од. у складi: 

Голови разово·i спецiалiзова1ю·1 вченоi· рад11 - Полоус О.1ь,'11 Вiкторiв1111, 

доктора скономiчних наук, професора. професора кафедр11 маркети 11 гу 

Нацiонал 1,11ого унiверс11тсту «ки·iвськиii авiацiй1111й i11ст11тут» 

Реце1 11ентi в: 

PшJ'le111,;o Гатш //11а111олii"в1111. кшщ1щата еко11омiч1111х наук, доце~1та. 

доцс11та кафедр11 маркет1111гу Hauio11a;1ыio1·0 у111 всрс11тету «Ки'iвський 

с113iа 1 1i1iний iнституп> 

Ш1,:о.1е11ко Оксш111 Борисiв1111. ка11ющата еко110~1iчш1х 11аук . доцента . 

доцента кафе11ри маркеп11rгу l l :щiо11алы1ого у111всрс 11тету « Ки'iвськ1111 

aвia11i i1111111 i 11ст11тут» 

Офiцiйних опонс1 1тiв: 

л:апi1~1 ·с Jlap11c11 Вас11.1iвн11. 

1 1 1Jофссора кафедри маркетингу 

технологiй 

доктора сконо~11чн11х наук. профссора, 

l lа11iоналы~ого уншсрснтс,) харчооих 

Jfapi11oi' Ярослав11 C111('1 ·1ш1im111. доктора ско 1юмiчн11х наук. профссора, 

профссора кафелр11 маркетингу i~1c11i А.Ф. Пав.1с11ка К1t'iвс1,кого щщiо11ш1ьного 

економiчного унiверс 1 1тсту iм~11i Ваю1 ма 1 ·ст1,ма11а 



на засiданнi « 17» червня 2026 року прий11яла рiшення про присудження 

ступеня доктора фiлософi'i з галузi з~~ань 07 «Управлiння та адмiнiстрування» 

ПЕРЕСУНЬКУ М11хайлу М11колайов11•1у на п iдстав i публi•1но1·0 захисту 

дисертацi'i « lнструменти Digital Ma1·keting у просуван н i товарiв i послуr на 

мiжнародних ринках», за с11енiальнiстю 075 «Маркетинг». 
Дисертацiю виконано в Державному 11екомерцiйному 11iдприемствi 

«Державний унiверситет « К:и"iвський авiацi йний iJ-1сп1тут», Мi н iстерства освiти 

i нау 1<и Украi·ни, м. Ки'iв. 

Наукови й керiвннк - Князева Тетяна В ·ячеславiв11а. доктор економiчних 
нау!К, професор, професор кафедр11 маркетингу Нацiонал ьного унiверситету 

«Киi·вс 1,кий авiацiйн111i iнститут» (за сумiсн ицтвом). 

Дисертацiю подано у виглядi спенiально 11 iдготовленого рукоnису. у 

якому наведено теоретичне узаrальнення та запропоновано нове вирiшення 
важливого ~~ауково-практичного завдання, що поля 1·ае в розробленнi теоретико­

методичних засад i практичних рекомендацiй щодо вибору, адаптацi'i та 

сфективного використання i нструментiв Digital Marketiпg у процес i просування 
товзрiв i послуr на мiжнародних рн11ках. У результатi 11роведеного дослiдження 
удоско~~алено науковий пiдх: iд до систематизац i"i рiвн iв цифрово·i трансформацi"i 
маркетинтово·i дi яльностi з урахуванням реriонального контексту, стану 

цифрово·i iнфраструктури та ступе11я пронию,1ення iнтернет-технолог iй, що дало 

змогу типiзуватн маркетинговi стратегi·i вiдпов iдно до цифрово·i зрiлостi ринку. 

Запропоновано сценарний пiдх iд до дослiдження перспектив розвитку 

i11струментарiю Digital Mai-keting у сферi В2С e-corn111e1·ce, який базустъся на 
комплексному врахуванн i макроеко11омiч11 их. технолоri•rних, регуляторних i 
поведiнкових чиниикiв та дозволяс виз11ачап1 можливi траскторi'i траJ-1сформацi ·i 
маркети нгових канал iв пiд впливом штучного iнтелекту й предиктивно·i 

аналiти ки. Розвинуто методичний п iдх iд до оцiнювання рсзультатнвностi 

внкористання iиструме1-~тiв Digital Marketing на мiжнародиих ринках 111ляхом 

1юсднання системн ключових показни к i в ефективностi з iнструментамн 

п редикп101ю·i а 11алiтики, 11.1.0 ·3абезпечус бiл 1,ш об1·рунтованс поршняння 

результативносп про rрам просуван11я. Сформовано типологiю стратегi й 
цифрового маркетин гу вiдповiдно до ета пiв мiжнародно·i експ аисi"i пiдприсмств, 

яка передбачае послiдовне нарощуоан11я цифрово'i пр11сут 11остi та i11теграцiю 

маркети11 гових i11i 11iатив у еди1,1у цифрову екосистсму. Набул 11 подальшоrо 

розвитку теоретичнi положения щодо використанш, моделей A Пiliate Ma1·ketiпg 
у м iжнароднiй маркеп111говiй дiялыюстi . ко11цс1пуалы1i заса;щ формування 

пол iп1ки просува1шя товарiв i 11ос;1уг у цифровому середовищi, а також наукове 
розум iння супюстi i~1струментi в Digital Mai-keting як синергетично·i сукупностi 



аналiт11чних засоб iв. автоматюованих р iшень i крос-медiйних каналiв. 

Результати досл iдження доведено до рiвня nрактичних рекоменданiй, що 

створ1ос пiдrрунтя для niдвищенш1 ефектив1юстi маркет1111rово·i дiяльностi 

п iдnрщ:мств на мiж1-1ародних ринках та 110силення Ух конкурснтних пози1tiй у 

цифровому середовищi . 

Здобува01 мае 13,5 наукових nублiкацiй за ·гсмою диссртацii", з них 5,5 

публiк:щiй у 1-1ауковнх фахових вида1шях Укра"iни кaтeropi"i «6», та 8 nубл iкацiй 

у збiр1111ках матерiал iв науков11х конфсренцiй та i11ших виданнях , зокрема : 

1. Князева Т.. Пересу11ько М., Галушко А. (2025 ). Digital 

тра~1с(jюрмацi"i в маркетинrовiй дiял ысостi компанi"i. Еко110.11iка та суспiльство, 

(72). D0I: lшps: flllo i.0 1·!! 1 О.327~С 252-1-0072/?025-72-21 

2. Князева Т. , Пересунько М. (2025) Особливостi дiджиталiзацi·i 

маркетингово"i дiяльностi мiжнародних компанiй . //робле.1111 с11сте.111t0го пiдходу 

в еко110.мiцi. Виr1 . 3 ( 100) С. 9 1-95. D0I: l 11tps:/'<loi .ш·µ 1 U.J27X2 2520-::~2011 2025-

~- 13 

3. Князева Т., Пересунько М. (2025) Концепrуальнi орiснтири 

стратс1 iчноrо r1росування товарiв i послуr на ос1ювi цифрових маркетннrових 

р1шс111,. Пiдпр11СJ1т1щтво та iннов011П. Вип. № 36. С. 135- 139. D0I: 

l111p-.: //doi.oпu I 0.J27~2t2-l l 5-3583/36.22 

4. Пересу11ько М., Галушко А. (2025) Партнерськиfi маркетин г як 

iнструмснт забсзr,счення ефективно1'0 1щфровоrо просування товарiв i послуг. 

Екопо.мiка iуправ.11 i111т. № 2(104). С. 126- 130. 001: l нtp, · do1 01:;._ \О . 12 7~221 1 2-

7't-72 2.2025.17 
5. Пересунько М. (2025) Сцс11ар1111i1 ана.1 iз в11кор11ста1111я iнстр) мс11тiв 

цифрового маркетингу в слсктро1шiй комерцi"i. Бi111ec-11aвi<"amop. Внп.4 (81) 

С.509-514. D0 I: l111p,.l/tlo i .oп; 10.327~2 lч1~ i l1\.'~::>-ll;I\ 1~.11111· х 1-ХО 

6. К11я1соu Т., Пересу11ы.:о М. (2025) lнтс 1·11,шана стратеriя ц11фроноrо 

маркст11нrу як i11струмент внходу г1iд11р11с~1ств 11:1 мiж11::1роднi ринкн. Еко11011 i1,:а 

тп сус11iльство, (8 I ). 001: l111p~: tlo1111·~/l ll. , 27!1~ ,,, 10072202.:; ~1-:-,, 

7. Kniazieva Т .. Peresunko М. (2025) Usc оГ Oigital Tools in Mnrl-.eti111;: 

Global and Rcgionnl Aspccts. Veclo а p e1·spekti1:1·. №! 10 (53) рр. 9- 19. D01: 

l111p.,:,1,,01.,11 JL I О ,20 '-IX 2t11J, 1 ,ч~ ~о:, 1 Щ,;) •J 1•1 

У дискусi"i 1няm1 у•1ас 11, ( 1-0;1ош1. рене111е1 1111. oфiцifi 11 i опонентн) та 

BИCЛOBIIЛII зауваже1111я : 

Го,юва разооо'i спецiзлiзовано"i оче 11 0·1 ради - Пплоус Ольга Вiкторiв11а, 

доктор економ1чних наук, професор. nрофесор кафедри маркетингу 

Нацiональноrо у11iверс11тету «К11"iвськ11й авiацi йний iнститут» . Оцiнка 

пизитивна. 



Рецензент - Радценко Ганна Анатолii"в11а, кандидат економiчних наук, 

доцент, доцент кафедри маркетингу Нацiональноrо унiверситету «Ки'iвський 

авiацiйний iнститут». Оцiнка позитивна. 

Рецензент - Школенко Окса11а Борисiвна. кандидат економiчних наук, 

доце1-1 т, доце1п кафедри маркетингу Нацiоналы-юго унiверситету «Ки'iвський 

ав iацiйний iнститут». Оuiнка позитивна. 

Офiцiйний опонент - Kani11yc Лариса Васш1iвна, доктор економ1чних 

нау к, професор, професор кафедри маркети111 ·у Нацiонального унiверситету 

харчових технологiй . Оцiнка позитивна . 

Офiuiй1-1нй опонент - Ларiна Ярослава Cmena11irma, доктора екоt1омiчних 
наук, професор, професор кафедри маркетингу iменi А.Ф. Павленка Ки'iвського 

11ацiонального економiч 1юго унiверситету i менi Вадима Гетьмана. Оuiнка 

позитивна. 

Результати вiдкритоrо rолосуван ня: 

«за» - 5 членiв ради; 
«проти» - ~1емас; 

«утрималис1,» - немас 

На пiдставi результатiв вiдкритоrо голосування разова с11ец1ал1зована 

вчена рада присуджуе ПЕРЕСУНЬКУ М11 хайлу М11колайов11чу ступiнь 

доктора фiлософi'i з галузi знань 07 «Управлiння та адмiнiстрування» за 

спецiальиiсnо 075 «Маркетинг». 

Вiдеозапи с траисляцi'i захисту дисертацi'i додаеться. 

/ 

:1/ 
Голова разово'i cп euiaл iзoвa~1ii 
вчено·i ради Ольга ПОЛОУС 
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